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	10차시_빅데이터와 데이터베이스 마케팅
	개요
	<1>  빅데이터의 시대
	[1]  빅데이터 마케팅의 시대
	(1)  빅데이터 기반 마케팅
	(2)  빅데이터 마케팅의 증가를 초래한 원인
	1)  고객 채널의 증가
	2)  퍼포먼스 마케팅의 성과
	3)  빅데이터 마케팅의 간편화


	[2]  데이터 활용의 입법 환경 변화
	(1)  데이터 3법의 정의
	(2)  데이터 3법
	1)  개인정보보호법 개정안
	1.  개인정보 관련 개념을 개인정보, 가명정보, 익명정보로 구분한 후 가명정보를 통계 작성 연구, 공익적 기록보존 목적으로 처리할 수 있도록 허용한다.
	2.  가명정보 이용 시 안전장치 및 통제 수단을 마련한다.
	3.  행정안전부, 금융위원회, 방송통신위원회 등으로 분산된 개인정보보호 감독기관을 통합하기 위해 개인정보보호위원회로 일원화한다. 개인정보보호위원회는 국무총리 소속 중앙행정기관으로 격상한다.
	3.  행정안전부, 금융위원회, 방송통신위원회 등으로 분산된 개인정보보호 감독기관을 통합하기 위해 개인정보보호위원회로 일원화한다. 개인정보보호위원회는 국무총리 소속 중앙행정기관으로 격상한다.

	2)  정보통신망법 개정안
	1.  정보통신망법에 규정된 개인정보보호 관련 사항을 개인정보보호법으로 이관한다.
	2.  온라인상 개인정보보호 관련 규제 및 감독 주체를 방송통신위원회에서 개인정보보호위원회로 변경한다.

	3)  신용정보보호법 개정안
	1.  가명조치한 개인신용정보로서 가명정보 개념을 도입해 빅데이터 분석 및 이용의 법적 근거를 명확히 마련한다.
	2.  가명정보는 통계작성, 연구, 공익적 기록보존 등을 위해 신용정보 주체의 동의 없이도 이용, 제공할 수 있다.
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